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Les algues alimentaires

encore méconnues en comparaison des plantes
terrestres, attirent de plus en plus la curiosité et
l’intérét des consommateurs et des médias.

Concentrés d’éléments nutritifs vivants de qualité, - ',..m’
indispensables a notre corps et hypocaloriques, ﬂmﬁ | 3\
elles recelent des propriétés intéressantes pour | ampB -;»' &Y

'\"7 \I\o \ 7 . &

|’alimentation. q
Elles font figure d’aliment riche et complet,
capable de couvrir nos besoins alimentaires si nous
venions a manquer de nourriture. Elles ont déja
rempli ce role en temps de guerre ou de famine et
restent liees dans le souvenir européen a des
périodes critiques.




La taille des algues

Les algues peuvent étre de tailles tres variable :

% Microscopiques (inférieure a un millimetre pour les algues un

“*Géantes (plusieurs centaines de metres pour certaines
laminaires).




Profil nutritionnel

Composition pour 100 grammes d'algue fraiché




La couleur des algues

Les couleurs des algues, qui proviennent de pigme
nature différente selon la profondeur a laquelle el
développent, permettent de les différencier et les
en quatre catégories :

* Les algues , les phéophycées ou phaeophycee

’arame, le fucus, le goemon noir, ’hiziky, le kombu

breton, le kombu royal, le haricot de mer, le wakame,
: s RIS T AN e




 Les algues rouges, les rhodophycées : [’agar-aga
crispus, le dilsea, la dulse, le nori,




les bleues vertes, les cyanophycees, algues unice
primitives : la spiruline, la chlorella et [’algue bleue
lac Klamath (AFA). Ce sont des algues tres intéressz
point de vue nutritionnel.




Les algues alimentaires autorisées en Fr

Selon la FAO, 145 especes d’algues
régulierement consommeées dans le monde.
11 sont autorisées en France:

»la dulse

»la laitue de mer

»>agar agar

»salade 3 algues

»NOori

>wakameé

»haricots de mer

»kombu

»spiruline

»chlorella

»lithothamne




|. ANALYSE DE LA DEMANEE



Monde {14 millions tonnes) France {90000 tonnes*)

m Alimentation

m Agriculture,
traitement des eaux,
bien-etre

W Industrie agro-
alimentaire, chimie
fine et microbiologie

Représentation des principoles vtilisotions des algues dans le monde et en Fronce (¥*imports inclus).
Données du CEVA.

La production d'algues dans le monde atteint 14 millions de
tonnes annuelle, avec une application predominante pour
'alimentaire (75%). En France cette tendance est différente, avec
une production annuelle de 90 000 tonnes (*imports compris), 75%
des algues francaises sont utilises pour l'agro-alimenatire et la
chimie (cosmétique).



Analyse de la demande interna

Monde

¥ Alimentation humaine "légumes"

“ Agrofournitures, traitement des eaux, santé,
bien-étre

Industrie agroalimentaire, chimie, microbiologie




La production d’algues au niveau mondial a p
vocation alimentaire. Les pays asiatiques, qui
cette ressource depuis des siecles (depuis le
Japon), sont les principaux producteurs-cons
d’algues. La Chine en particulier est le plus gros [
d’algues alimentaires avec pres de 5 millions
fraiches par an (Saccharina (Laminaria) japonica,
pinnatifida). Le Japon produit pres de 600 000 tonnes ¢
fraiches par an, principalement représenté par |
Porphyra (algue enveloppant les Sushis).




Analyse de la demande en

Alimentation humaine "légumes"
“ Agrofournitures, traitement des eaux, santé,
bien-étre

" Industrie agroalimentaire, chimie, microbiologie

|

Au sein du secteur agroalimentaire francais, elles so
utilisées a 40% dans ’alimentaire, 55% en tant que
texturant (40% non alimentaire et 60% alimentaire
pour d’autres usages.




Type de Consommation

Deux types de produits aux algues existent : les pro
d’inspiration asiatique (sushis, soupes miso et salade
wakameé) servis dans les restaurants japonais ;

Sushis SOUpPES Miso Salades de wa

t les produits d’inspiration francaise adaptés a la cult
ulinaire occidentale (biscuits, beurre, pates, boites
onserve, ...)



ALGUES FRAICHES

LE BEURRE BORDIER
E1prn do Bewrre

100%, végéral

SOUPE BEURRE




Additifs alimentaires au base d'alques
approuves par |'UE

E 400 Acide alginique

E 401 Alginate de sodium

E 402 Alginate de potassium
E 403 Alginate d'ammonium
E 404 Alginate de calcium Y\.o’
E 405 Alginate de propane-1,2-diol K
E 406 Agar-agar

E 407 Carraghénanes

E407a Algues Euchema transformees

'industrie agroalime
découvert leurs propr
chimiques depuis le mi
du xxe siecle pour réali
des additifs alimentaire
d'alginate, d'agar-agar,
de carraghénane ou
d'hydrocolloide principale
utilisés comme gélifiants-
texturants, épaississants,
emulsifiants ou stabilis



Cycle de développement

CYCLE DE VIE D'UN PRODUIT

CROISSANCE MATURITE DECLIN

DI = =T =

TEMPS

La consommation des produits a base d’algues est tres hétéro
récente, avec des personnes qui les connaissent tres bien et
pas du tout. Ces produits sont principalement en phase d’é




Il. ANALYSE DE L’OFFRE



Production Mondiale

Production > 27 Millions de Tonnes ( ~5,5-6,5 Milliards €)

Une croissance continue liée a la culture

30 000 000 -

25000000 -

20 000 000 -

tonnes fraiches

10 000 000 -

5000000 -

15000 000 -

1980

Production mondiale d'algues
(FAO Fischeries stats, 2016)

M Recolte sauvage (toutes
espéces)
M aquaculture (algues rouges)

W aquaculture (algues brunes)

S = W 0 2 ™~ o= W o i~ Lo
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2008

2010

2012

2014




Principaux pays producteurs

m China

¥ Indonesia

® Philippines

m Korea

M Japan

m Chile
Malaysia
Norway
Zanzibar
France
Ireland




Commerce extérieur

* Les flux d’'import / export

Volume 2008 (t) (equiv. frais)*

Rap.-
Uniede  paroc slande
Tanzanis 1% W
3%

Philippines

4%
Perou
4%

2epubligue de
Coree
EEA

Volume 2009 (t) (equiv. frais)*

Iflarce
Philippines % Autres
2% \\ L

Norvege
3

RoyEums-Ln

3%
Republigue de
Coree
4%
Prov. chingise o
Taiwan :‘I'.ﬁ.mérqu E
5% 5%

Les pays exportateurs
2Mt, 680 M$

Sur 100% des especes

Les pays importateurs
2Mt, 770M$

22




Lieux propices a la culture des algues nobles a
vocation alimentaire

T -agﬁgzzzv-a-zalsull

—--Ls';? :




Culture et cueillette

Chine
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Culture et cueillette

Japon Corée du Nord

600 000 460 000

500 000 \/\-ﬁ“ 440 000

400 000 — - .
300 000 Uneproducti'onqtfi plaf.onne e pHiabilité douteuses
250 650 (absence de sites dlSpOﬂlblGS) == 400 000

100 000 380 000

0 [y e e el 360 000 ; [y — ‘ =
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2000 2007 2008

Chili Norvege

500 000 250000

400 000 e 200000
300 000 / \._/ \/\‘
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200 000 100000
100 000 50000
0 IIIN 1 0 1 ] ' 1 1 | ] ] '
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weee Culture (t)  ~Cueillette (t) weee Culture (t) - Cueillette (t)



Culture et cueillette

France Synthese des pratiques

80000 1 * EnAsie

i e * Prédominance de la culture

60000 sur la cueillette

50000 ¢ De fortes croissances sur les

- E colloides, mais une faible
valeur

i * Hors Asie

il FE £E SRR ¢ Prédominance de la cueillette

=T avec une tendance a la baisse

i ! =, | (fragilisation et régression de
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 la l‘essource%'?)

wee Cutlture (t) Cueillette (t)




Production francaise

ARl Production ~ 72 000 T/an
Kg\xﬂ\m 10%™e producteur mondial
e Algues sauvages : 99%

Usage principal :
extraction alginate

Zones de production

" Alzoculture

Culture : en
développement

Alzues de rives

@ Alguss d'schouage

Laminaires

Zones de production des macro-algues
en France (Netalgae, 2012)




Production francaise

Mode de MR, Prix de la Prix de la
Sl récolte ; roduction | consommation
2011) | P

Laminaira digitat Peche:
° IL::nailarligagxI - navires Prés de S Pas de
Algues goémoniers (certaines :
. - hyperborea, Fucales, S GI= 70000 . ,» consommation
AllMENtAIrE Ascophyllum (80 a 95%) tonnes qualitesjusqu-a directe
s PAI PRyTim, et récoltants 80€la tonne)
Chondrusspp. .. : .
derive (5a
10%)
Recoltants
Algues : Du_Ise, de rive (90 a S Entre 400€et =85
: - | Himantaliaelongata, : 500 et Vrac
alimentaire 95%) 1500€la tonne ,
. Ulve, Porphyra 600 1kg:~30€/kg
s legumes e et selon les algues )
umbilicalis, algoculteurs tonnes Sachet 509:
Wakame... 80-100€/k
akame (5 3 10%) J

Environ
71 000 tonnes



Production francaise

o Flux import/export

o Importation massive > récolte

= Importation ~ 19 kT sec soit ~150 KT frais (valeur : 28 Millions €)
= Exportation ~ 2 kT sec soit ~ 19 kT frais  (valeur : 9 millions €)

Flux import/export (en tonne séche) Royaume-Uni : 22%
20000 Autriche : 19%
Sl Allemagne : 18%
16000 ’ Espagne : 10%
14000 '
S Pologne : 5,3%
10000 WEXPORT
o0 IMEORT Chili:  29%
4000 Philippines :17%
5000 - Tanzanie 13%
0- Norvege : 12%
2010 2011 2012 2013 2014 Indonésie :11%




Marcheé francais

« Commerce exterieur / importations

Europe

dont Union
Européenne

Afrique

Ameérique
Proche et
Moyen
Orient

Asie

Algue alim.
Legume
Algue alim.
PAI

17 811

7135

5092

3 585

1998

1504

814

16 997

124677 22449
49945 9482
35644 7230
25095 1864
13986 3857
13328 3544
0 ]
5698 4544

118979 17905

1,33

142
0,52

1,93

1,86

5,58

1,05

Importations - Volume
1% 1%

B%

153%

B Chili
W Philippines
B Tanzanie
B Indongsia
B Irlande
W Chine
M lles Salomon
B Marac
Pérou
B Royaurme-Uni

[ Autres

Importations - Valeur

%

W Chili

W Philippines

B Indangsie

M rlande

M Chine

M Tanzanie

W Pays-Bas

M Royaume-Lini
Japan

M |les Salomon

[0 Autres




Europe
dont Union

Européenne

Afrique

Amérique
Proche et

Moyen
Orient

Asie

Algue alim.
Légume
Algue alim.
PAI

2893

2 287

2254

295

183

]

931

1962

20251

16 009

15778

2 065

1281

462

6517

13734

Marché francais

7327

7215

29

1276

72

288

b 844

2 208

Commerce exterieur / exportations

3,20

3,20
0,30

6,97

1,09

4,65

7,35

1,13

Exportations - Volume

Bl

W Autriche

W Expagne

W Afrigue du Sud

B Allemagne

W ltalie

M Portugal

B Royaume-Uni

W Canada
Pays-Bas

W Arabie Ssoudite

[ Aurtres

Exportations - Valeur

B Allemagne

W ltalie

B Reyaurne-Uni
W Erats-Unis

' Amdrigue
B Autriche

B Espagne

M Balgigue

I Autres pays
Canada

M Palogne




Analyse stratégique SWOT du
marché francais

Forces

»Plusieurs algues d’intérét commercial actuel
et futur naturellement présentes

» Présence de compétences
scientifiques et techniques multiples

»Une des facades maritimes mondiales et

européennes propices au développement de
certaines algues par les caractéristiques et la
qualité des eaux.




Analyse stratégique SWOT du

marché francais
Faiblesses

» Des transformateurs et utilisateurs actifs et
potentiels a la recherche de matiere (principalement
Dulse, Nori et Ulve)

»Co(t de main d’oeuvre élevé par rapport a
certains transformateurs asiatiques (Chine)

»Un secteur de récoltants peu structuré avec
une capacité de production faible et aléatoire
aussi bien a terre gu’en mer générant un
manque de ressources

»Qualité des eaux, gestion de I'espace maritime, gestion de
la filiere causes de tensions voire de conflits historiques
entre les acteurs clés.




Analyse stratégique SWOT du
marché francais

Menaces

» Développement rapide de concurrents en
Amérique du Sud (Chili, Argentine) et en
Europe (Irlande)

» Difficultés et barriéres récurrentes pour
obtenir des surfaces en mer a exploiter
(administration, conflits d’usages)

»Un marché francais et bretons
d’importations importantes et en progression
constante.




Analyse stratégique SWOT du
marché francais
Opportunités

» Développement de la restauration japonaise en
Europe et en France

»Consommation francgaise et Européenne en progression |
constante. Développement des besoins de PAI d’origine algu
IAA (substitution a des ingrédients d’origine animal,

développement du Halal, consommation produits bio et natu

> Une consommation mondiale
tres porteuse

Des opportunités d’espaces marins nouveaux ou partages
compatibles avec certaines cultures

» Des producteurs asiatiques leaders historiques,
soumis a des contraintes croissantes, limitant leurs
capacités de culture a LT 35




Structure du marché

Enquéte sur 746 reférences de produits aux algues

Taux de présence
de
produits aux
algues

100%

Nombre moyen de | Part de produits
produits par d’inspiration
magasin francaise

Chaines de magasins
biologiques
Magasins indépendants
biologiques et 73% 4.9 84%

diététiques

H ermarches 100% 6.6 8%
Su ermarches 87% 5.1 31%

Poissonneries .
0]
traditionnelles 8% 0.1 (pas de données)

Marché francais divisé en deux segments indépendants:

85%

» le marché des produits d’inspiration asiatiqu
36

» le marché des produits d’inspiration francai




Produits disponibles sur le marcheé

Magasin

independant
dietétique, bio
11%
Epicerie fine
7%

Répartition pondérée des
références des produits aux
algues par circuit de
distribution

Salades d'algues _ Autres Pates
3% iscuits \ 3% rl%
3%

Sushis préparés
8%

Condiments
9%

Répartition pondérée
des références de
produits aux algues




Origine géographique des produits

Autres Thailande USA Autres

A% 3% yan

Pays-Bas
3%

Pays d’origine des
produits d’inspiration
francaise/européenne

(pourcentage des

Pays d’origine des
produits asiatiques
(pourcentage des

-‘nAJ- e\




Prix des algues alimentaires

= Les prix les plus éleves
au sein des produits
d’inspiration francaise
sont ceux des produits
utilisant une grande
quantité d’algues
déshydratées (produits
bruts et condiments),

» | a variabilité des prix
des produits
d’inspiration asiatique
est élevée (concurrence
forte donc stratégies de
différenciation fortes,
notamment par le prix).

250

200

B Produits
d'inspiration
frangaise

150

100

Priz moyen au kg (€]

Produits
d'inspiration
gsiatique

a0

Prix des principaux produits d’inspiration
francaise et asiatiqaue




Marcheé des produits d’inspiration francaise

Réseaux de distribution:
Principalement magasins
biologique suivies des
magasins indépendants
biologiques et diététiques
et des épiceries fines.

Cartographie de ’offre:
Non uniforme, plus
accessible a rennes et a
Paris qu’a Lille

Produits commercialisés

Produits bruts, tartinables
et condiments

Plats Boissons
Eii:uiu______F'I'iFlIFii_h'ﬁ'm“ 15 Salades
% ;‘}h W —dales
Soupes Misa | 81% F::E"--. o
Potages | 19%
Q:" Algues en paillattes 43%
AlBUES & Salmure 1%
Aromates | B0% Algues saches entigras 16%
Sal 234 |::} Feuilles de morl 15%
Courts-bouillons | 13% <:: Algues en hocaux %
Moutardes | 3% Algues lactofermentéss 2%

%

13%
7%

Tartaras
Rillettes

Composition moyenne de I'offre de produits aux algues
des chaines de magasins biologjques




Produits aux algues classés par instant de consommation

Instant de consommation Catégorie du produit

Biscuits sales

Rillettes

Alcools

Conserves de poissons

Salades élaborées prétes a
I'emploi

Préparations déshydratées
pour salades

Soupes

Pates

Autres

Biscuits sucres

Tartinables sucrés

Dessert

Fromages

Thés et tisanes

AR |
¥ it
/ TALI J

CHPSDALGUES 3
MEDST‘{LE'~
| &




Différents types de produits proposés par lé
producteurs francais

Thés et tisanes
43 produits, 9 % du
total

Condiments Sur 477 produli

82 produits, 17 % du

| . .
o » Produits d’insp

| francaise
Composition : N
Produits 3 > Hors gélifiants e
saupoudrer (sel, complimen s ali
aromates), bords
d'assiette, courts
houillons, autres

Produits sucrés (1 %)

Répartition des 477 produits identifiés en fonction des
différentes catégories




Marché des produits d’inspirat
francaise

Rayon des produits ou Rayon des produits

Principales aux algues exotiques

marques

Trois marques nationales

bien représentées: Bord a

Bord, Marinoé et T

Les algues gastronomes. Produits aux algues
en magasins

Allégations et . & hinlngiquesu

labels .

Environ deux tiers des produits .

identifiés possedent le label AB .

ou une allégation .

environnementale.

Rayons divers pour les extensions de gamme

Représentation schémati
associés aux pro
algues en magasin




Marché des produits d’inspirati
asiatique

Réseaux de Distribution:
magasins asiatiques,

, , o _Condiments
hypermarches et supermarches. Tartares BIEEUIE B
Les GMS, largement implantées d‘ﬂlﬂues .
partout en France, sont Salades _\ Feullles de nori

incontournables dans la d'alguas_,__H Nori grillé 8%
distribution de ces produits. 7% Paillettes d'algues| 7%
Cartographie de ’offre: Kit pour _

Répartition plus homogene que sushis

les produits d’inspiration 8%

francaises

Produits commercialisés

Les produits proposés a la vente sont
principalement des produits bruts,
des soupes miso et des sushis
préparés.

Composition moyenne de [’offre de produits aux algues
des hypermarchés




Marcheé des produits d’inspiration

Principales marques

Les magasins asiatiques sont des

espaces tres concurrentiels ou on

trouve Wang, Satsuki

,yamamotoyama,Kikkoman, Kae >
Tao Noi, Nagatanien, Otona. |Stand sush

Tanoshi, leader dans le rayon
épicerie asiatique, dans les grandes
et moyennes surfaces, alors que
Sushi Daily et Yedo sont en
concurrence pour les kiosques a
sushis, en hypermarchés.

Produjts aux
algues en

supermarchés et

. EN‘:EFIE |
Supermarche :

Représentation schématique
aux produits aux algues e

Allégations et labels

Saurisserie

Seuls 3 % des produits d’inspiration
asiatique référencés, par les
enquéteurs, possedent le label AB
ou une allégation
environnementale.




Bilan sur le marché des algues en

Produits aux algues
746 références relevées dans 111 magasins

54 %

Produits d'inspiration asiatique
Feuilles de nori et algues seches

Soupes miso
Sushis preparés
Chaine de
Supermarche  mapasing bio
Magasin B% _ Epicerie fine
ndépendant 4
digtétique,
bio
3%

Distribution des références d'inspiration asiatique

46 %

Produits d’inspiration frangaise

Algues seches et fraiches
Tartinables
Condiments

Supermarché
8%

flagasin
indépendant
diététique, bio
2%

Hypermarché
I

Epicerie fine A
11%

Distribution des références d'inspiration frangaise



[ll. ANALYSE DE DEUX
ENTREPRISES

LEADER ET SUIVEUR




ANALYSE DE DU LEADER

pord | Y
Y \Wakame .




ANALYSE DE DU LEADER

Présentation de Bord a bord

» Cree par Henri Courtois en 1996.

» Propose une gamme originale de produits
alimentaires a base d’algues, dont certains
biologiques, sont certifiés par ECOCERT.

» Basée a Roscoff en Bretagne devant l'un des
dlus grands champs d'algues d’'Europe.

» Leader Francais des produits alimentaires a
pase d’algues.

» Son chiffre d’affaire en 2014 est de 1 a 2
millions d’euros.




ANALYSE DE DU LEADER
Objectifs de Bord a bord

» Rester leader du marché Francais.

» Développer et fabriquer une gamme originale
de produits alimentaires a base d'algues.

» Garantir la qualité et la sécurité sanitaire de
ses produits.

» Se développer a ’international.

» Conquerir le marche de la grande
distribution.

» Sauvegarder la faune et la flore marine.



ANALYSE DE DU LEADER

DAS

Produits

-Produits frais
»Algues marinées
> Algues fraiches
salées
> Salades d'algues
fraiches
-Produits secs
>Pates aux algues
> Biscuits apéritifs aux
algues
> Algues déshydratées

-Transformation

-Conditionnement

-Production en

masse
echnologies 'Q,ualite,
-securite

alimentaire

Compétences -respect de

’environnement

Fonctions/tendances

Nouveauté
Santé

bien étre
Naturel
bio

-Magasins
biologiques
-Epiceries fines
-Hypermarchés
-Supermarchés

-France
-Europe
Zo

geogr



Yerinoé

SUPER FOOD FROM THE SEA

Marinoe

3 Mon tartare d a/gues =

AKAME 2
CITRON =

' Qlartiner et a cuisiner

100% vegétal 906

ANALYSE DE DU SUIVEUR

41— Mes Indispensables —— ;—

-"MOUTARDE =

ALGUES & CURCUMA

100% vegétal

06




ANALYSE DE DU SUIVEUR
Présentation de Marinoe

» Crée en 1992 par Patrick et Marie-Dominique.
» Cultive et transforme les algues marines.

» L’usine de production se situe actuellement a Le
(Finistere) en Bretagne.

» Emploi 17 salariés pour un chiffre d’affaire 1,7
d’euros en 2013.

» 80% de la production est destinée au marché Francai
et 20% de la production est exporte en Europe.



ANALYSE DE DU SUIVEUR
Objectifs de Marinoe

» Volonté de croissance.

» Respecter le cahier des charges Biologique Eur
pour garantir une qualité d’algue incomparable

» Elaborer de nouvelles recettes équilibrées qui
préservent les bienfaits des algues et les renden
hautement assimilable.

» Préserver la faune et la flore aquatique.




ANALYSE DE DU SUIVEUR
DAS

Produits Fonctions/tendances
Tartinables Nouveauté
Salades d’algues Santé
Desserts vegan Bien étre
Chips d’algues. Naturel
Bio
-Magasins
biologiques
-Culture -Epiceries fines
-Transformation -Hypermarchés
-Conditionnement -Supermarchés

-Valorisation avec des
techniques de

Technologies : -France
transformation douces
y -Europe
-Qualite 70
C 2t -Sécurité alimentaire <00
ompétences _p.chect de geog

[’environnement




V. INNOVATIONS




Innovations sur le produit

» La consommation des algues
alimentaires

» Un phénomene emergent

» Necessite de créer et d’innover les
produits a base d’algues

» Afin de développer le marché des
algues algues alimentaires

» Plusieurs produits ont eté innoves:




Innovations sur le produit
Boissons a base d’algues

Springwave:

Boisson non alcoolise appelée
algue bleue a l’eau regénérant,
produite par U’entreprise

Téte en Mer une START- up

qui se trouve en Bretagne.

On a aussi des jus de fruits a base
d’algues, produites par Fruits et
Algues. Ils produisent des boissons
a base d’algues et de fruits
biologiques

SSSSSSSSSS



Innovations sur le produit
Spaghetti d’algues

»Commercialisés par la marque Algues
de Bretagne.

»Produits a partir de wakameé , une
Algue tres utiliseée en Chine et au japon.

»Sont vendus dans un seau d’eau de mer
de 400g.




Innovations sur le produit
Chips

»>0n a d’autres produits comme les chips a base d’algues

N\ EE af) Enls S
P THIPS D'ALGUES

L

»>Fabriques aussi a partir du wakame et tres commercialisés dans les
asiatiques




Innovations sur le produits
Les glaces a base d’algue

Prépares a partir de wakame mais aussi a partir d’autres algue
Aussi tres commercialisées dans les pays asiatiques




Innovations sur le produit
Agar-agar

» Les algues sont aussi des gélifiants
naturels

» Exemple de ’agar agar qui est plus
fort que la gélatine animale

» Est de plus en plus utilisés dans les
industries agro alimentaires a cause de
ses vertus




V. ANALYSE DE LINEAIRE

Les produits a base d’algues sont retrouves en Fra
principalement dans deux types de réseaux de distri

»Chaines de magasins biologiques

»Les magasins asiatiques




Analyse de linéaire
Chaines de magasins biologiques

»0n trouve des produits
d’inspirations francais.

> Les produits proposés a la
vente sont principalement des .
produits bruts (algues seches,
algues en saumure...), des
tartinables (tartares et
rillettes) et des condiments.




Analyse de linéaire
Magasins asiatiques

On y retrouvent des
produits d’inspiration 8 & |
asiatiques comme Wang,
Satsuki, Yamamotoyama, '
Kikkoman, Kae Tao Noi, §
Nagatanien, Otona.
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Analyse de lineaire
Moyennes et grandes surfaces

Ces produits se trouvent a difféerents emplacements
les grandes et moyennes surfaces : le rayon épi
exotique rassemble les produits déshydratés (soupe
feuilles de nori notamment) ; et les sushis preparés s
proposés en saurisserie, dans les supermarches, g\u

stand a sushis dans les hypermarchés. Les magasi
asiatiques regroupent généralement |’ensembl
l’offre de produits aux algues au sein d’un méme ra




CONCLUSION

La consommation des algues alimentaires est un
phénomene émergeant en France et en Europe.

Les algues sont actuellement consommeées par les
Francais majoritairement via la culture alimentaire
japonaise.

Le marche francais est scindé en deux segments
indépendants: le marché des produits d’inspiration
asiatique et le marché des produits d’inspiration
francaise.

Un large panel de produits alimentaires a base d’algue
existent.

De nombreuses innovations variées se sont développées
sur ce marche, ayant pour objectif de mieux adapter
éléements de l’offre a ceux de la demande des
consommateurs..
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